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PERKUFIZIMI

Edukimi mediatik shpjegohet si njé analizé dhe kritiké€ e masmedias
mbizotéruese ku pérfshihet ekzaminimi i teknologjive, teknikave dhe
instifucioneve té cilat jané té pérfshira né prodhimin e medias; njohja e rolit
sé€ audiencés né kuptimin e mesazheve; aftésia pér té& analizuar né ményré

kritike kéto mesazhe mediatike.

Ashtu si edukimi mediatik fradicional, ai online pérfshin aftésiné pér té
shkruar (dizajnuar, krijuar dhe prodhuar) dhe pér té lexuar (té kuptuar).
Trajton aftésiné gé studentét, gytetarét duhet té kené ndérkohé qgé
konsumojné informacion né mjediset sociale, dhe aftésité gé duhet té kené

trajnuesit pér té kuptuar sfidat e shekullit 21, té njé ekonomie globale.

Njohurité mediatike béné té&€ mundur analizmin e mesazheve gé
marrim apometé cilathasemicdo dité; aftésia pér té zhvilluarté menduarit
kritik né t€ gjitha mediat gé konsumojme. Kétu pérfshihen videot muzikore,
hapésirat e ndyrhsme online deri tek vendosja e produkteve né fiilma. Nxitja
e njé personi gé té ngrejé pyetje té ftilla si: Pér cilén audiencé éshté ky
mesazh? Kush déshiron ta arrij¢ dhe psee Nga cili kéndvéshtrim tregohet
historia? Zérat e kujt dégjohen dhe z&rat e kujt mungojné? Cfaré strategjie
éshté pérdorur né kété mesazh pér té térhequr vémendjen time dhe pér té

meé béré té ndihem i/e pérfshiré?

Né boten moderne ku media ka shume detyra té€ ndryshme si gjo e
komercializmit, interaktivitetit dhe globalizimit, edukimi mediatik nuk ka té
béjé me marrjen e pérgjigieve t€ duhura por ka té€ bé&jé me ngritien e

pyetjeve té€ duhura. Késhtu shprehen mbéshtetésit e edukimit mediatik.



Edukimi mediatik pér t&é rinjté ngrihet késisoj mbi katér shtylla &
réndésishme: Njohuri pér median (aspekti i tyre informativ); P&rdorimi i
mediave (né ményré interaktive); Kreativiteti personal né media (estetika,

krijimi); Kritika e medias (analizarefleksive, analitike, etike, et].)

CFARE ESHTE DHE CFARE NUK ESHTE EDUKIMI MEDIATIK

Ekspertét e njohur t& medias shprehen se, pér shkak se pérkufizimi i
edukimit mediatik mund t€ jeté shumé i gjeré, éshté pothuaqjse shumé e
lehté té pércaktohet se cfaré éshté edukimi mediatik.

Edukimi mediatik nuk éshté thjesht nxénia me ané té videove,
elementévené internet ose pérmes teknologjive té tjera, por éshté njohuria
pér median dhe ndikimin e sajné shogéri.

Pér shembull, ekspertét deklarojné se edukimi mediatik nuk do té
thoté sulm mediatik, por €shté proces i analizimit kritik t& mesazheve dhe
institucioneve mediatike.

Nuk éshté thjesht kérkimii stereotipave apo paragitieve negative, por
eksplorimii ményrés sesi kéto paraqitje pérthithen dhe béhen ményré e té
genit né shogéri.

Nuk e shohim mé realitetin vetém nga njé piképamije por périetomé
dhe aftésohemipér t& hapur horizontin toné dhe pér té zhvilluarshpirtin e
kritikés dhe analizés nga shumé piképamije té ndryshme.

Trajnuesit e edukimit mediatik nuk do duhej t€ pércillnin mesazhe
paragjykuese kundrejt medias por do duhej mbi té gjitha té silinin njé
reflektim mbiaftésité kritike dhe analitike. Pér ta pérmbyllurmund té themi
gé edukimimediatik nuk ka pér géllim kufizimin e pérdorimit 1€ mediave por

pérdorimin e ndérgjegjshém dhe kritik té tyre.



TE RINJTE DHE EDUKIMI MEDIATIK

Edukimi M ediatik éshté aftésia pér té aksesuar, analizuar, vierésuar
dhe krijuar informacion né njé séré formatesh mediatike, duke pérfshiré té
shkruar dhe jo té shkruar. (Considine, 1995).

Duke marr parasysh gé rinia né kohét e sotme merrinformacion nga
teknologjité audiovizuale, ata kané nevojé pér aftési teknike t€ cilat

pérftohen falé edukimit mediatik.

Institucionet arsimore né Shqgipéri nuk kané kurrikula t€ posacme pér
edukimin mediatik edhe pse né mbaré botén gjithnjeé e mé shumé kéto
kompetenca t€ reja po pasqyrohen népér kurrikula apo programe

arsimore.

Né epokén ku informacioni pércohet dhe merret né ményré masive
pérmes mediave audiovizuale dhe pérmes librave, apo nga videot dhe
nga fotografité dhe jo nga shkronjat éshté mé se e kuptueshme se nevoja
pér edukim mediatik duhet té filloje n€ moshé té hershme, né ményré gé
filtrimi g€ i béhet informacionit té jeté i sakté.

Teknologjité e sotme shfagin njé harmonizm té& mahnitshém té
pamijes, zérit apo tingujve, miksuar me efektet speciale, ngjyra, né
shumicén e rasteve i vendosin t€ rinjté né njé gjendje transi né té cilén,
logjka e pa formuar, ka véshtirési 1€ béjé dallmin e realitetit apo té
fantazis€, apo identifikimin e fakteve et]. Né rrjedhén e kétij argumentimie
vérteta mund t€ mbulohet nén hijen e t€ magjishmes, dhe magjia merr
besueshmeériné e té vértetés.

Né idealen ky harmonizim i larté pérmendur do ishte miré té nxinte

vend vetém né kinematografi apo né media rikreative por cdo dité e mé
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shumé ajo po Nxé& vend né kriimin dhe gjenerimin e mesazheve, lameve
dhe informacioneve né dobi té té rinjve apo edhe komunitetit.

Kjo teknologjilehtéson thyerjen e termave kohoré si p.sh. njé gazetar
kalon nga njé studio televizive né njé vendndodhje t& ndonjé tragjedie né
ményre magjike dhe kjo jo vetém gé i dhuron fuqgi gazetarit por edhe e
konsolidon vértetésiné e informacionit.

Ményra e kompozimit t€&€ késaj harmonie éshté thjesht nj& akt
mashtrimi sidomos kur pérdorét pér géllime té rritjes s& audience por ku
nj€kohé&sisht ai informacion nevojitet i faktuar. Kéto teknika t€ magjishme e
béjné programin mé té térneqés vizualisht dhe nga ana tjetér dobésojné
lajmin objektiv dhe té€ besueshém.

M arré parasysh kéto teknika dhe tendenca mediatike, té rinjté duhet
té kené aftésiné kritike pér t& véné né dyshim vértetésiné dhe fakfticitetin e
informacionit né té gjitha format e fij.

Megjithaté edukimi mediatik nuk merret vetém me konsumin e
informacionit, por shkon edhe mée gjeré. | riv i edukuar né media éshté né
gjendje té gjeneroj€, krijojé mesazhe dhe té keté strategji komunikmi té
informacionit né té gjitha formatet mediatike.

“Edukimi mediatik kérkon té fuqizojé qytetarét dhe té transformojé
marrédhéniet e tyre pasive me median né njé angazhim akftiv, kritik, t& afté
pér té sfiduar fraditat dhe strukturat e njé kulture mediatike té privatizuar
dhe komerciale dhe pér té gjetur rrugé té reja té fjalés dhe diskursit
qgyftetar.”

Ne e shohim vazhdimisht nevojén pér té& analizuar mediat né ményré
kritike, pasi ato kané z&€né njé vend gendror né shogériné toné. Pér

shembull, nése marrim dhe krahasojmé informacione té€ kanaleve té
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ndryshme, si t€ shkruara edhe audiovizuale, dhe analizojmé Protestén e
Studentéve né Tirané, mund té€ vendosim né pah gé né shumicén e
informacioneve ka tendencé pércarje té€ protestés ose politizimi té
protestés, ndérsa nga ana e tjetér ka kanale gé tregojné realitetin, faktit
duke pércjellé se cfaré ka gené duke ndodhur. Disa media audiovizuale
ishin kané transmetuar pamjet nga fundi i kordonit té€ protestés dhe
deklaronin me ftituj: “Protesta e sapo filluar u pérca dhe mbaroi”’, né
ndérkohé& disa kanale tjera ishin né fillim té kordonit protestues dhe nxisnin
daljen né protesté.

Si pérfundim té rinjfté gé e konsumojné informacionin, me |lehtési
deklarojné gé kané mésuar gjithcka nga lajmi, ose mendojné se e kané
marré lgmin e ploté, duke mos marré parasysh kriteret analitike té
informacionit. Edukimi mediatik ka t& bé&jé me procesin e té kuptuarit dhe
pérdorimit t& masmedias.

Prania e gjithanshme e mediave dhe mediatizimii shogérisé ndikojné
para sé gjithash né formimin e identitetit té€ tyre. Duke gené té vetédijshém
pér kété rol t&€ medias, té rinjté nevojitet 1€ kené disa aftési té caktuara ose
ato g€ quhet kompetenca mediatike. Kétu futet njohja dhe ményra e
pérdorimit teknik t& mjeteve dhe gjuhés mediatike si dhe aftésia pér té béré

dallime mes mediave té€ ndryshme.

Shtypi

Gazeta e paré mendohet té jete botuar né Gjermani mé 1605. Né
fillim gazetapérbéhej nga njé lajm apo njoftim. Sot “gazeta” identifikohet
sinj& materiali shtypur, me njé sasité caktuar fagesh, gé botohet publikisht
dhe né ményré periodike, té paktén njé heré né javé. Nuk ka réndési nése

lexuesi e blen apo e merr falas até. Gazeta pra, pércjell ngjarje té reja né
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meényré periodike dhe pér nj¢ publik t€ gjeré. Né vendet demokratike
gazeta bart funksione t€ réndésishme pér publikun. Zhanret mediatike
ndahen né informative (njoftimi, lajmi, artikulli, reportazhi, intervista), krijuese
té& opinionit publik, ose nga anglishtja opinion makers (komenti, fejtoni,
recensioni, letrat e lexuesve), zbavitése (karikatura, romani i gazetés,
fotografi).

Duke u bazuar né masivitetin e ngjarjeve gé ndodhin vazhdimisht,
gazeta bén njé pérzgjedhje t€ tyre dhe ia paraget publikut duke u bazuar
né kéta faktoré: 1. Aktualiteti— éshté informacion i pérgatitur pér njé ngjarje
aktuale dhe shfag njé gjé tére, téréndésishme apo edhe t€ pazakonté. Né
shumicén e rasteve ndiget parimii “kur gjarpri kafshon dhe helmon njeriun
nuk pérbén lajm” por “kur njeriu kafshon dhe helmon gjarprin” éshté lajmii
madh. Ky, po! Ky éshté lajm. 2. Inferesi i audiencés: a pérfshihen
personalitete, autoritete té njohura? 3. Aférsia:sa mé afér publikut nga ana
gjeografike, tematike etj., t€ jeté ngjarja ag mé shume ka efekt lajmi. 4.
Zbavitja: tema gé pérmbajné intimitet, mister, krim. Kronika e zezé éshté
ndér rubrikat mé té lexuara né Shqipéri. 5. Kuptueshméria: mesazhi do
duhet té jeté teknik, objektiv, narrativ, pa paragjykime me géllim informimi

né ményré konkrete me cdo detqj té ngjarjes.

Radio

Radio bazohet né parimin e shpérndarjes apo fransmetimit té
informacionit me ané té valéve elektromagnetike. Transmetimii paré né
boté mendohet té jeté béré mé 1906 nga Reginald Fesenden né jug té
Bostonit. M egjithaté, si mjet komunikimi masiv radio nisi fransmetimet e sqj
né néntor té vitit 1920. Né Shqgipéri, radiostacioni i paré éshté ngritur mé 28

néntor 1938 né Tirané&, fillimisht vetém me valé té shkurtra, ndérsamé voné,
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duke filluarnga viti 1952 me valé t&€ mesme dhe té shkurtra. Radio ofroi gé
né fillimet e saj nj¢ komunikim mé direkt me dégjuesit, duke konkurruar
gazetén, ku njé rol 1€ madhluante efektizanor gé transmetonte emocionet
dhe ngjarjet né kohé reale. Me zhvillimin e televizionit nga vitet 1950 e mé
te], radio filloi t& humbiste gjthmoné e mé shumé dégjues. Pjesa mé
dominuese e programit té radios sot konsiston né dégjimin e muzikés, por
edhe né transmetimin e rregullt t€ lajmeve dhe té informacioneverajonale.

Televizioni

Televizioni ka gené dhe mbetet mediumi me ndikim mé té larté pér
publikun e gjeré dhe sidomos pér té rinjté, thuajse njésoj sa pérdorimi i
mediave muzikore dhe internetit (lojérat né kompijuter, aktivizimi né rrietet
sociale, etj.). Né& Shqgipéri, transmetimet e para televizive bardh e z
regjistronen mé 29 prill 1960, ndérsa ato me ngjyramé 1981.

Televizioniose TV jo vetém e pasqyronrealitetin, por pérmes zgjedhjes
sé pamjeve video, renditjes s€ tyre (dhe muzikés né sfond) transmeton njé
pamije té caktuar té kétij realiteti. Né rastin e emisioneve té formatit si Big
Brother p.sh., TV krijon edhe njé realitet krejt t€ vetin, specifik.

Kompetenca mediatike, e pérmendur mé sipér, béhet kétu e

domosdoshme sidomos kur béhet fjalé pér aspekte té tilla, si:

* ményra e pérdorimit tE TV nga té rinjté;

* njohja e tyre me teknikat e manipulimitt& pamjeve televizive;

» deshifrimii pamjeve televizive.

Kush i njeh kéto teknika manipuluese, mundet t'i dallojé ato dhe t'i
véshtrojé né ményré kritike.

Né kété rast pértérinjté ka réndési verifikimii disa kritereve bazke: Cili

éshté burimii lajmit gé transmetohet? A vértetohet ky edhe nga ndonjé
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burim tjetére A japin pamjet video vértet situatén, ngjarjen, vendin dhe
personat gé trajtohen né lajm?

Interneti

Hapésira mé e madhe apo mediumimé interaktiv né ditét e sotme
éshté interneti. Né internet nuk shkémbehet vetéminformacionmbingjarje,
video, apo foto t&€ eventeve apo ngjarjeve, por tashme ndahet jeta private
e cdo njeriu, cdo piképamije, etj. Nj& nga vierat mé themelore té internetit
éshté mundésia interaktive né kohé reale gé i ofrohet cdo pérdoruesi pér
té shprehur apo pér té diskutuar pér céshtje té€ caktuar mé format mé té

ndryshme mediatike.

TRE HAPAT E EDUKIMIT MEDIATIK

ElizabethThoman e cila éshté themeluese dhe Presidente e Qendrés
pér Edukim M ediatik, né€ Los Angeles shpreh se edukimi mediatik éshté njé

termipérgjithshémi cilipérmbanné vete tre faza té cilat fugizojné median:

Faza e paré pérfshin ndérgjegjésimin pér réndésiné e konsumit té
"dietés s€ medias".”-pra, duke zgjedhur dhe duke reduktuarkohén e kaluar
para televizorit, videove, |ojérave elektironike, fimave dhe formave té

ndryshme té medias sé shkruar.

Faza e dyté pérfshin té& mésuarit té aftésive specifike té véshtrimit
kritik, t& mésuarit pér t€ analizuar dhe pyetur, si €éshté ndértuar dhe cfaré
mund té jeté |éné jashté njé Ilajmi. Kapacitetet e véshtrimit kritik mésohen
me s& miri pérmes kurseve t€ bazuara né aktivitete ndérvepruese né grup

ose pyetje té ndryshme gé nxiten nga ndérveprimidhe diskutimii tyre.

Faza e treté pérfshin eksploriminné céshtje mé té thella. Nxit pyetje té

tillasi: kush i prodhon mediat gé ne konsumojmé - dhe pér cilin géllimig Kush
12



pérfitone Kush humbete Kush vendos? Analiza sociale, politike dhe
ekonomike fregon se si cdo aspekt i shogéri ndikohet nga pérvojat tona
mediatike dhe se si media masive drejton ekonominé toné té konsumit
global. Ky investigim ndonjéheré mund té pérgatisé€ terrenin pér pérpjekje
té ndryshme té& avokimit mediatik pér té sfiduar ose korrigjuar politikat
publike ose praktikat e korporatave. Edhe pse televizioni dhe media
elektronike mund té duket se paragesin arsye mé té forta pér promovimin
e edukimit mediatik né shogériné bashkékohore, parimet dhe praktikat e

edukimit mediatik jané té zbatueshme pér té gjitha mediat.

KONCEPTET BAZE TE EDUKIMIT MEDIATIK

Trajnuesit do duhej té€ bazojné trajnimin e tyre né konceptet kryesore
té edukimit mediatik. Kéto koncepte ofrojné njé bazé efikase pér shqyrtimin
e masmedias dhe té kontekstit social-kulturor. Kétu jané teté konceptet

kryesore mbiedukimin mediatik:

Té gjitha mediatjané konstruksione

M ediat paragesin konstruksione t€ punuara me kujdes gé pasqyrojné
vendime dhe rezultojnési produktishumé faktoréve. Mediatné vetvete nuk
paragesin reflektime té thjeshta té realitetit 1€ jashtém por mesazhe té
ndérthura me kontekstin historik, interpretime dhe konkluzione.

Misioni i edukimit mediatik shkon drejt zbérthimit té kétyre
konstruksioneve, duke i shképutur ato pér té treguarse sijané béré: cili éshté
mesazhii propozuare Sa éshté né pérputhshmeérime realitetin ky mesazhe

Si éshté konstruktii mesazhite
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Media ndérton versione té ndryshme té realitetit

Media- né njé masé té madhe - éshté pérgjegjése pér pérvojat dhe
reflektimet nga té cilat té rinjté krijojné botékuptimet mbi kontekstin g€ i
rrethon. Shumica e piképamijeve té€ t€ rinjve bazohet né mesazhet
mediatike. Nj& shembulli miré jané mesazhet politike mbi kandidatin né
zgjedhje, apo njé problematike sociale, té cilatjané té paramenduara dhe
pérmbajné interpretime, géllime dhe konkluzione tashmé 1€ miré
pércakfuara né té. Kéto media né nj¢ ményre apo tjetérijapin térinjve njé

domethénie realitetit.

Reflektimi mbi versionet e ndryshme do
gjeneronte pyetjet: se cili éshté géllimi kryesor i
mesazhit 1€ propozuar?e Ciliapo cilatjané realitetet '
g€ ky mesazh synon te ndértojee Cila éshté

alternativamé e sakté.?

Audienca negocion kuptiminné media
Mediat na ofrojné nj¢ pjesé té&€ madhe té€ materialit mbi té€ cilin

ndértojmé tabloné toné té realitetit dhe ne té gjithé 'negociomé' kuptimet
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sipas faktoréve individual: nevojat dhe ankthet personale, kEnagésité ose

problemete dités, géndrimetracore dhe seksuale, familjare dhe kulturore

e késhtu me radhé.

Mediat kané interesa komerciale

Edukimimediatik gjithashtu
synon té analizojg dhe té
ndérgjegjésojé té rinjté rreth ményrés
se si mund té ndikohet vet media
nga interesat komerciale dhe se sikjo
e fundit mund té& ndikojé né
konstruktin - e nj&é  pérmbaijte
mediatike, 1€ ndikojé né teknikén e
pérdorur, etj. Pjesa mé e madhe e
produktit mediatik realizohet me

géllim pérfitimi apo biznesi.

Nj€ numér relativishti vogél individésh, sidomos rinia, nuk ka aftésiné

té kontrollojé mesazhet e brendshme gé konsumon, lexon dhe dégjon né

hapésirén komerciale mediatike. Filtrimime ané té analizés sé€ mesazhit do

ishte ideal duke shtruar pyetje si: kush e krijoi kété mesazh komercial 2 Kush

pérfiton nése mesazhi komercial éshté pranuar? Kush mund té jeté né

disavantazh nga ky mesazhe
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Mediat prodhojné mesazhe ideologjike dhe viera

Té gjitha produktet mediatike jané reklama, né njé faré kuptimi, t&
cilatshpallinvlerat dhestilin e jetesés méeé té sakté. Né ményré eksplicite ose
implicite, mediat kryesore pércjellin
mesazhe ideologjke pér céshtje si:
natyrae jetés sé mirg, rolii gruas, virtyti
i konsumizmit, pranimii autoritetit dhe G'RLFRHEND.
patriotizmi i padiskutueshém. Pa btk S N 7M
marré parasysh a jané té dobishme \ﬂ,()PKOUT
apojo pérkomunitetinose térinjté, né
rastin toné, ato i
propozohen audiencés s€ gjeré né
meényré té vazhdueshme duke

synuar géllimin e pérfshirjes dhe

pérfitimit.

Mediat pérmbajné implikime sociale dhe politike

Mediat kané ndikim té€ madh né politiké dhe né formimin e
ndryshimeve shogérore. Televizioni mund 1€ ndikojé shumé né zgjedhjen e
njé lideri kombétar né bazé té imazhit. Mediat na pérfshiiné né meényré
direkte apo indirekte, né shgetésime té tilla si céshtjet e 1€ drejtave té
njeriut, térmeti dhe epidemia e virusit COVID-19. Media na jep njé ndjesi
infime t& céshtjeve si kombétare apo ndérkombétare (globale) duke na

kthyer késhtu né njé “fshat global”.
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Forma dhe pérmbajtjajané té ndérthurura

Cdo medium ka gramatikén e vet dhe e kodifikon realitetin né
meényré origjinale. Media té ndryshme raportojné té njéjtén ngjarje, por do
té krijojné pérshtypje dhe mesazhe t€ ndryshme.

Cdo medium ka njé formé& unike estetike

Ashtu sic véreméritmet e kéndshme té disa pjeséve té poezisé ose
prozés, po ashtu duhet té jemi né gjendje té shijojmé format dhe efektet e

kéndshme té mediave té ndryshme.

PESE PYETJET E EDUKIMIT MEDIATIK

Kur fillojmé té& bémé analizén kritike té cdo llojmesazhimediatik, Eshté
me dobi 1€ bémé disa pyetje ose té pyesim pérté gjitha aspektet gé lidhen
me analizén mediatike. M é poshté do rreshtojmé pesé pyetjet bazé dhe

mé pas do i kategorizojmé ato.

1. Kush e krijoi mesazhine

2. Cilat teknika pérdoren pér té térhequr vémendjen time?

3. Si njeréz té€ ndryshém mund ta kuptojné kété mesazh ndryshe nga

unée

4. Cilatstilejetese, vlierash dhe kéndvéshtrimesh pérfagésohen ose jané

hequr nga ky mesazh?

5. Pse u dérgua ky mesazh?
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AUTORESIA, QELLIMI DHE ASPEKTET EKONOMIKE

« Kush éshté autoriilajmite
« Ciliéshté ai gé e ka porositur dhe kush e ka paguar?

« Pérkeé éshté béré lajmi (dhesi e di kéte)e

TEMATIKA DHE PERMBAJTJA

e Cfaré mesazheshbarten?

« Cfaré teknikash jané pérdorur pér té& komunikuar secilin mesazh dhe
pse?¢

« Cfaré idesh, vlerash, informacione dhe piképamjesh pérmbane Cfaré
nénkupton?

« Cfaré éshtéléné jashté kétij mesazhigé mund t€ jeté e réndésishme pér

t'u diture

KONTEKSTI DHE BESUESHMERIA

« Kur éshté béré lajmi?

e Kuri éshté dhéné publikut dhe sie
18



« Eshté ky fakt, opinion, apo dicka tjetére
« Saibesueshém éshtée

« Cilétjané burimet e informacionit, ideve apo pohimeve?

AUDIENCA DHE IMPAKTI

« Simund tainterpretojné njeréz té ndryshém?e
« Cilét mund té pérfitojné nga ky mesazhe
« Cilétmundté démtohennga ky mesazh?e

« Cili éshté interpretimiim pér kété dhe cfaré mésoj uné pér veten time
nga reagimiapo nga interpretimie

« Cfaré lloj veprimesh mund té€ ndérmarr né pérgjigje t&€ mesazhit té
pérftuare

RENDESIA E EDUKIMIT MEDIATIK

Pérkufizimii sotém i edukimit mediatik Eshté mé shumé se lexim dhe
shkrim. Pér t& gené funksionalisht t& arsimuar né botén toné té ngopur me
media, fEmijét dhe térinjté - né fakt, t€ gjithé ne - duhet t€ jemi né gjendje
télexojmé dhe té analizomé mesazhet gé na informojné, na argétojné dhe
na shfagén cdo dité. Ndérsainternetisinjé ogeaniinformacionit ku té gjithé
jemi té pranishém né njé ményre apo fjetér kérkon me domosdoshméri
aftésité e t& menduarit kritik me géllim gé té rinjté t1& lundrojné duke i filtruar

informacionet dhe mesazhet.
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M é poshté do paragiténdisa kéndvéshtrime mbiréndésiné e edukimit
mediatik nga edukatoré té ndryshém té medias.

T€é bén gytetarmé té miré dhe proaktiv

Njerézit me aftési té€ pérftuara nga edukimi mediatik kuptojné se
mediat jané ndértuar pér té pércijellé ide, informacione dhe Iajme nga
kéndvéshtrimii dikujt tjetér. Atae kuptojné se pérdoren teknika specifike me
géllim pér t€ krijuar efekte emocionale. Qytetarét mund t'i identifikojné ato
teknika dhe efektet té cilat synohenté arrinen. Atamund ta kené aftésiné
analitike té shtrojné pyetje dhe té kuptojné kush pérfiton nga mesazhet
propozuara, kush éshté i disavantazhuar, kush éshté i sulmuar etj., dhe
mund t'u japin pérgjigje. Kur pérdorim burime alternative informacioni dhe
argétimi, atéheré poipérdorim mediat pér pérfitim dhe kEnagési personale
duke pasur aftésiné e analizimit dhe filtrimit t& cdo lloj mesazhi dhe duke
promovuarté vértetén dhe té€ drejtén.

Ngopja mediatike

Nénkupton sasiné e lajmeve dhe argétimit gé media prodhon dhe
ofron pér publikun. Tashmé nuk éshté vetém televizorii vetmi mjet masiv
dhe pérgjegjés pér ngopjen mediatike.Sot keminjé mbulimmété madhté
medias nisur nga TV, PC, lojérat elektronike, revistat, gazetat, radio, muzika,
rmetet sociale, hub-et, etj., e shohim vetén jo vetém té ekspozuar, por
brenda njé dite, t& mbuluarnga mesazhe té€ ndryshme. Njé dité e njé té riu
né kontekstin historik 1& sotém né krahasim me sasiné e informacionit té

ofruar éshté sa njé muaq;ji gjyshérve tane.
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Ndikimi mediatik

M ediat tregtojné "ndérgjegjen e audiencés". Mjetimediatik pérpiget
té ndikojé né audiencén jo vetém pér té bleré detergjente té caktuarag,
makina ose aspiring, por thjesht pér té bleré.

Prodhimi dhe menaxhimii informacionit

Shumica e qgeverive dhe bizneseve kané departamente té
marrédhénieve me publikun (PR), géllimii t& cilave éshté té nxjerrin lajmet
e mirarrethtyre té cilat té€ ndikojné né ndérgjegjen publike.Shumé prej tyre
ia dalinag mirésa gé ato gé raportohensi lajme'né fakt viné drejtpérdrejt
nga departamentet e PR.

Edukimi mediatik dhe demokracia

Liderét politiké kané zbuluar ndikimin e mediave dhe pérfitimet gé
mund té vjelin. Ata gé pérdorin median do té arrijné rrugén e tyre
pavarésisht nga politika publike apo integriteti personal.

Réndésia e leximit dhe kuptimit té informacionit vizual

Pér gindra vjet, shogéria e ka vlerésuar leximin dhe kuptimin e
teksteve. Né shogériné e sotme, imazhi vizual éshté padyshim mé i
réndésishém se fjala e shtypur - megjithaté nuk ka pasur fokus pérkatés né
leximin e kuptimit 1€ imazheve vizuale.

Rritja e privatizimit t€ informacionit

Ekonomia botérore po kthehet shpejt né njé ekonomi informacioni:
informacioninsimall pért'u bleré dhe shitur. Ekziston rreziku gé tashmé mund
té rezultojné klasa téreja popullsie: 't€ pasur me informacion’ dhe 'té varfér
me informacion’, me té varfrit jané té paafté pér té kérkuar, filtruar,
analizuar informacionin gé u nevojitet pér té€ pérmirésuar cilésiné e jetesés

sé tyre.
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Edukimipér t&€ ardhmen

Céshtjet e mésipérme nuk do té reduktojné réndésiné e edukimit
mediatik.Bota e sé€ nesérmes, né fakt, do t& dominohet gjithnjé e mé shumé
nga masmediat dhe teknologijité e komunikimit. Brezat e s& ardhmes do té
duhet t€ kuptojné se simediat masive ndikojné né shoqgéri.

Rréfyesit e brezit toné

Mediat e sjellin botén né shtépité tona dhe ne jemi brenda “fshatit
global” né té cilin jemi né gjendje t€ ndjekim cdo ndodhi né cdo shtet té
botés. Prej mediave mésojmé pér |uftén dhe pagen, mijedisin, zbulimet e
reja shkencore, etj. Né nj¢ ményré o né njé tjetér, jemi té€ varur nga
komunikimi masiv pér té ditur se ¢faré po ndodh né mjediset tona fizike,
sociale, ekonomike dhe politike. Me fjalé té tjera, pothuagjse gjithcka gé
dimé pér njerézit, vendet dhe ngjarjet gé€ nuk mund t'i vizitomé
drejtpérdrejt, na vien nga media. Ne, gjithashtu, mbéshteteminé media pér
argétim dhe kénagési. Televizioni dhe filmijané béré tregimtarét e brezit
toné: kéto histori na tfregojné se kush jemi, cfaré besomé dhe cfaré duam
té jemi.

Pesé arsye pért'i dhéné réndési edukimit mediatik

"EdukimiM ediatik: Themelii Ri" — u tha nga Dan Blake gjaté zhvillimit t&
nj& seminari, me géllimin gé ta pérforconte logjikén e réndésisé s€ edukimit
mediatik. Ai paraqiti pesé arsyet e méposhtme gé na nxisin pér t&€ mésuar

rreth rolit t€ medias né shogéri:

l. Ne jetojmé né njé mjedis t€ ndérmjetésuar.
Il Edukimimediatik pérforcon mendimin analitik dhe kritik.
lll.  Téjesh i edukuar n€ media éshté pjesé e t& genit gytetari

arsimuar.
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IV. Njohuria mediatike promovon pjesémarrjen aktive né njé
mijedis t& ngopur mediatikish.
V.  Edukimi mediatik na ndihmon té kuptojmé teknologjité e

komunikimit.

PERGATITJE E WORKSHOPEVE NE EDUKIMIN MEDIATIK

Duhet té kemi gjithmoné parasysh se edukimi mbi median nuk ka té
bé&jé& VETEM me median, pasi &shté i lidhur ngushté edhe me edukimin dhe
botékuptimin politik dhe financiar, me kulturén e komunikimit dhe sistemin
e vlerave né shogéri; pra, me gjithcka gé na rrethon.

Pér rrjiedhojé, mund té themi se edukimi mbi median éshté njé
domosdoshméri pér rinjté e sotém. Eshté e réndésishme gé té kuptojmé

meényrén se si krjohen mesazhet vizuale nga media dhe pérpjekjet pér té
bindur publikun, dhe kjo céshtje analizohet né modulin e paré té kéti
manuali.

Eshté gjithashtu e réndésishme gé té shgyrtomé né holl&siményrén se
si media e pasqgyron realitetin ku jetomé — gé nga portretizimii grupit té
shogérisé té cilit i pérkasim ne, deri tek ato grupe gé jané krejtésisht té
ndryshme nga ne; gé nga eksperiencat e ngjashme me tonat, deri tek ato
eksperienca gé nuk do t'i hasim kurré.

Mé poshté do rreshtomé disa aktivitete t&€ cilat mund té realizohen
me té rinjtfé né workshope té&€ ndryshme né marrjen e njohurive bazé né

edukim mediatik.
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AKTIVITETI 1: ANALIZA E KOPERTINAVE

Qéllimi: &€ njihemi me rolin dhe réndésiné e elementeve vizuale né
organet kryesore t€ medias .

Materialet e nevojshme: gazeta.

Zgjidhni disa fage té para gazetash dhe béni njé analizé té pérdorimit
té elementeve grafike. Diskutimi mund té€ pérgendrohet mbi temat e
méposhtme:

Kujt i drejtohet kjo gazeté, cili éshté target-grupii saje Si arritém né
kété pérfundime Cfaré Illojlogo apo fonti ka titullii gazetés?

Si éshté fagosur fagja e paré e gazetés dhe cilét nga elementet e sqj
bien mé shumé né sy<¢ Cilat jané ngjyrat dominuese?¢ A ka lidhje tekstime
fotote A ka ndonjé mesazh té fshehur né fotoe

Nése né foto paragiten persona nga shiresa né nevojé apo
minoritete, si jané portretizuar? Si ndikojné kéto foto né pérforcimin e
stereotipeve?

Nése kéto fotografii konsideroni si t& pavend, me cfaré fotografish

mund t'i zEvendésoni?
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AKTIVITETI 2: ANALIZA E DICITURAVE

Qéllimi: té kuptojmé mé miré lidhjen midis pamjeve dhe tekstit.
Materiale té nevojshme: 5 - 10 fotografi, gazeta.

Zgjidhni 5 - 10 fotografi me pamje dhe natyra té ndryshme. Kéto
fotografi mund t'i zgjidhni nga foto gé publikohen pa pasur nevojé pér té
drejtén e autorit (€ fagen Freepik). Ndajini pjesémarrésit n€ grupe me nga
dy persona, dhe caktojini si detyré gé té shkruajné dicitura pér secilén nga
fotot. Detyrat mund té ndryshojné sipas rastit dhe mund t'i jepni alternativa

té ndryshme pjesémarrésve né lidhje me pérshkrimin e fotove:
(1) téshkrugjné njé dicituré me njé fjalé té vetme;
(2) téshkruagjné njé dicituré me sens humori;
(3) té shkruajné njé dicituré gé duket si titull artikulli;

(4) té krijojné njé dicituré duke pérzgjedhur titullin € ndonjé

filmiapo kénge, apo fjetér.

Né fund té gjithé késqj, pjesémarrésit mund té€ pérzgjedhin pérgjigjet mé

inferesante dhe krijuese.
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AKTIVITETI 3: KRUJIMII VIDEOS

Qéllimi: té aftésoheminé krijimin e materialeve video.
Materialet e nevojshme: kompjuteré, lidhje me internetin

Krijimi i nj& materiali video ndihmon né procesin e zbérthimit dhe
analizimit t& materialeve filmike: kur krijon nj¢ video duke kombinuar
elementeténdryshme,ikupton mé qarté té gjitha fazat népér té cilat kalon
ky proces, dhe ményréne prezantimit té njé mesazhiné format audiovizual.

Né ditét e sotme nuk ka mé nevojé té jesh montazhier apo redaktor
gé té krijosh njé material video me cilési. Pérkundrazi, ka njé mori fagesh
intferneti gé t€ japin mundési t€ krijosh materialeinteresante né video, edhe
né qofté se ke shumé pak njohuri nga ana teknike, dhe jo shumé kohé né
dipozicion.

Nése i keni kushtet teknike pér té€ kryer kéto ushtrime (kompjuteré dhe
lidhje t€ shpejté né internet), ndajini pjesémarrésit né grupe me nga dy veta
dhe jepini si detyré gé té krijojné video té shkurtra (40 deri né 120 sekonda)
duke pérdorur foto dhe fragmente té shkurtra teksti. Pérshtateni temén e
videos me eksperiencat e tyre: pér shembull, mund té& pérgatisin njé
prezantim leksioni pér nxénésit e tyre, mund té krijojné njé njoftim apo
ilustrim pér publikimin e ndonjé shkrimi gé kané népér duar, apo mund té
pérgatisin njé reklamé pér ndonjé 1ojé kompjuteri apo dicka zbavitése, gé
mund ta shpérndajné mé pas né rrietet sociale.

Kétu do té japim adresén e disa fageve né internet gé mund té
ndihmojné né kriimin e materialeve filmike interesante, edhe pa pasur

shumeé njohuri né lidhje me montazhin e pamjeve video.
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Video M aker | Create Irresistible Videos Online (biteable.com)

Online Video M aker | Video Creation Software | Raw Shorts

AKTIVITETI 4: KRIJIMI | POSTERAVE

Qéllimi: té fitojmé eksperiencé pér kriimin e materialeve poster.
Materialet e nevojshme: kompjuteré, lidhje me internetin

Krijimii nj& materialiposter né pérkthimin e nj& mesazhi né€ njé imazh i
cili do duhej té transmetonte mesazhin né ményré té€ drejtpérdrejté. Me
teknologjiné e avancuar nuk éshté e nevojshme té& kemi aftési shumé té
avancuara teknike pér faktin gé té realizosh njé poster teknikisht éshté
thjeshtuar ag shumé sa gé disa minuta mjaftojné me opsionet “drag and
drop”.

Nése i keni kushtet teknike pér t€ kryer kété aktivitet (kompjuteré dhe
lidhje té shpejté né internet), ndajini pjesémarrésit né grupe me nga dy veta
dhe jepini si detyré gé té krijojné 5 postera me tematika té€ pércaktuara,
duke pérdorur foto dhe fragmente té shkurtra teksti, apo duke krijuar tityj
godités.

Kétu do té japim adresén e disa fageve né internet g€ mund té
ndihmojné né kriimin e materialeve poster, edhe pa pasur shumé njohuri
né lidhje kriimin e posterave.

www.canva.com,

hitps://www.visme.co/
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https://biteable.com/
https://biteable.com/
https://www.rawshorts.com/
https://www.rawshorts.com/
http://www.canva.com/
http://www.canva.com/
https://www.visme.co/
https://www.visme.co/

AKTIVITETI 5: FAKE VS. FACT NEWS

Qéllimi: ndérgjegjésimi mbi identifikimin e “fake news” dhe nxitja e
kérkimit & burimeve alternative.

Materialet: internet dhe kompjuter

Identifikimi i “fake news” akoma mé shumé béhet njé sfidé e
pashmangshme. Nisur nga portalet gé prodhojné fakenews vetém pér
géllim pérfitimi me ané té klikimeve lind nevoja pér identifikimin dhe
demaskimin e strategjive té& ndryshme té prodhimit t&€ fakenews pér
influencimin e opinionit publik. Shpeshheré té rinjté humbin né rreshta té
informacioneve té cilat pérmbajné gjuhé urrejtje apo imponuese, gé edhe
denigrojné imazhe me géllime té pércaktuara. Nevoja gé té kuptohet
mesazhi, me detaje té€ garta dhe té dhéna té nénkuptuara béhét akoma

meé e nevojshme.

Té rinjté mund t€ ndahen né dy grupe dhe ti pércaktohen tema mbi
té cilat ata duhet té identifikojné deri né 5 fake news. Pas identifikimit, do
duhet t&€ analizojné duke | béré pyetjet: Kush éshté autori | kétif mesazhie
Kush éshté portal | cili e publikone Cfaré diciture ka ky mesazh? Cfaré nxit
ky mesazh? Ciliéshté target grupil kétij mesazhig Kush disavantazhohet nga

ky mesazh? Etj.

Si kundérpérgijigje t€ 5 — 10 fakenews, mbi té njéjtén tematike do
duhet té kérkojné dhe té gjejné burime alternative gé pérmbushin kriteret
pér demaskimine tyre.Né fund té identifikimit, analizimit dhe demaskimit té
gjithé té& mblidhen grup dhe té bashké ndajné procesin e punés.
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M odeli:

Tekst

VIZUAL
Cfaré mjetesh jané pérdorur?

FJALE
Cfaré fjalésh jané pérdorur né mesazh?

Qellimi

PRODUKTI
Cfaré produkti éshté promovuar?

KONTEKSTI
Cili éshté konteksti ku shfagen mesazhet?

AUDIENCA
Kujt i drejtohet mesazhi?

Kuptimi

MESAZHI | SYNUAR
Cfaré duan producentét gé ju té mendoni kur té prodhoni
mesazhin?

MESAZHE TE TJERA
Cfaré mesazhesh té tjera mund té pérfshihen?
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AKTIVITETI 6: EMRI IM JAM UNE

Qéllimi: ndérgjegjésimi i pjesémarrésve pér té diskutuar mbi
diversitetin.

Materialet e nevojshme: fotografi, gazetq, internet, video.

Ky aktivitet mund t€ shérbejé pér té diskutuar mbi diversitetin. Cdo
pjesEémarrésit i jepet pér detyré gé té tregojé historiné e emrit t€ vet: si ia
kané pérzgjedhur até emér?e lakané véné emrin né kujtim té& ndonjé personi
tietére Nése po, a e njohin ké&té persone A i ka pélgyer gjithmoné
pjeseémarrésit emrii vet apo kané dashur ndonjéheré gé ta ndryshojnée A
ka ndonjé kuptim té& vecanté emrii tyre2 A ka ndonjé nofké pjesémarrésie
Nése po, si ndihet né lidhje me kétée Secili prej pjesémarrésve mund té
marré fotografiné internet apo népér gazeta, mund t€ marr dicitura népér
gazeta apo online, video apo fragmente videosh dhe té krijojé historiné e
emrit 1€ tij. Kjo 10jé nxjerr né pah shumé céshtje né lidhje me identitetin,
emocionet, ndjenjén e pérkatésisé apo pérjashtimit nga grupi, dhe né kété
drejtim mund té jeté njé hyrje e dobishme né diskutimin mé té gjeré rreth

diversitetit.
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BIBLIOGRAFIADHE BURIME ONLINE

Center for M edia Literacy | Empowerment through Education | CML

MedialitKit™ | | Empowerment through Education

Checkology | The News Literacy Project

Home (firstdraftnews.org)

Free Vectors, Stock Photos & PSD Downloads | Freepik

Kahoot! | Learning games | M ake learning awesome!

Library | MediaObservatory

MediaSmarts |

Millab.ge - M edia & Information Literacy Lab | Millab.ge
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